Yovoyn Ymoyxpeotikis Atomkng Epyociog ESomnvov: Xyédwo Aebvoig
MapkeTivyk

H vroypemtikn atopukn epyoasio eapnvov givatl Eva oAokAnpopévo Xxéd1o Aebvoig
Méprketvyk (International Marketing Plan), pe ocvvolikn éxtaon 7.000 AéEeic. H
epyosio amouteiton vo elvar mpwtdTLMn, YOPIG T YpNon epyoreiwv Texvmtig
Nonuoovvng (Al) otic oTpaTNYIKEG TPOTAGELS KO TO, EMOYMYIKO GCUUTEPACLOTO, DOTE
Vo 0EL0AOYELTOL 1) KPLTIKY] GKEWYN TOV POLTNTH.

Ytoy0G G epyaciag eivor M KPITIKA EQOPUOYN TOL GLVOAOL TMV EVVOLMV TOV
pafnuotog, emAéyovtog pion vmapyovoo eyydplo. toupeion kol oyedalovrog
OTPATNYIKN €MEKTAONG NG o€ o véa EEvn ayopd-otdyo (Wavikd pe HeEYAAN

TOMTIGUIKN 1) OIKOVOLUKT 0mdGTOoN).

Kegaharo 1: Ogpeh®ong Avaivon kat [Ipocavatoionog

210 TPp®OTO KEPAANLI0, O OorTNTg £6TIAlEL 611 Bewpio Tov AldéEewv 1 Kot 2 Yo va
0éoel Tig PAcELS TNG OVAAVOTG. EEKIVA LLE TNV OVOLYVDPLGT) TOV TPOGAVOTOMGOD GTNV
ayopd tng emieyuévng etaipeiag, e€etaloviag mmg dnpovpyel onuepa Agio I[leldn
(Avtihappavopeva  Opéln-  AvtilapPavopevn  Ouoia) kot oG emtvyydvet
OmOTEAECUATIKOTNTA (KAVEL TO COGTA TPAYLATA) EVOVTL TNG ATOd0TIKOTNTAS (EvEpYel
omoTd).

AxorovBei pio Avédivon SWOT, n omoio Oa evtomicer ta Pacikd dvvatd onueio
(Baowég derdotnteg/core competences) TOv HUITOPOLV VoL LETAPEPOHOVY 6TO EDTEPIKO.
Téhog, avarvetor n Etopwn) Kowwvikry EvBovn (EKE) g etaipeiog, pe avoapopd
omv IMvpapida g Kowawvikng EvBovng kot ta nbwkd {ntuota mov umopel va
TpokOLYouV ot debveic cvvarlayéc. O oummg mpémer va. mpoteivel TS Oa
evoopatmdel 10 Kowwovikdé Mdpketivyk ot véa ayopd, oviipetomilovtag Tig

KOW®OVIKEG Kot TEPIPUAAOVTIKES O10GTAGELS TOV TTEPLYPAPOVTUL GTN 21 AdAel.

Kegpaharo 2: Avarvon EEmtepukov Iepifariovrog

To devtepo kepdrato epapprdlet T1g évvoleg Twv AtdéEemv 4 Kot 5 Yo v avéAvon
T0V €EMTEPIKOD TEPIPAAAOVTOG TNG AyOPAS-GTOYOL. ApyiKA, mpaypotomoteitot pio
Aemtopepng Avéivon PESTEL, e€etdlovtag tovg [ToAtucove/Nopikovg (picko yodpag,
eumodln  eloaywymv) kot tovg Owovoukovg (péyeBog ayopds, OSvvapikoOTNnTa.)

TOPAYOVTEG TTOL EMNPEALOVV TN GKOTIUOTNTA TG E1GOO0V.



H xpowdtepn avdivon eivon 1 [HoMtiopikn. O @ourtng mpémel va. GuyKpivel T
eyYoplo Le v EEVI ayopd Yo vo TPOGOIOPIGEL T OLOTTOALTICUIKT] OTOGTOCT Kol VoL
EVTOMIGEL TOVG TOMTIGUIKOVS KIVOUVOUG Yo, TV TTPoddnon 1 1o mpoidv (amoguyn
TOMTICUIKNG VPpewg). To kepdroto ohokAnpmvetar pe v AvaAvon Aviaymvicpov,
eVTOTiLOVTOG TOVE TOTIKOVG KOl TOVG VPIOTAUEVOLS TOAVEOVIKOVG OVTOY®VIGTES Ko

OKLOYPOPAOVTAG TO GUYKPITIKO TAEOVEKTILLOL.

Kegpaiaro 3: Xrpatnyun] Eve6dov, Tpunportonoinon ko Positioning

270 KEPAAOLO OWTO, 0 POITNTNG LETARALVEL AT TNV VAALGT GTN GTPATNYIKT OTOPACT).
Me Béon v avéivon PESTEL kot 1i¢ Ecotepikéc/EEmtepucég Metafintég (Iivakag
21.1 g 4ng Ardreéng), artioloyeitan 1 emdoyn g PéATIoTg MebBddov Eisddov (m.y.,
"Eppeceg EEaywyég, Franchising, Kown Emyeipnon 1 Apeon Enévdvon), avaidoviog
TOV Kivouvo Kot T 0EGHEVOT KEPOAAIOV.

AxolovBel n Tunpotonoinon g ayopdc-otdyov, YPNGLOTOIDVINS TO LOVTEAD TV 4
Tunuérov MHoykécuiwv Koatavorotov ({Global Citizens}, {Global Dreamers},
{Antiglobals}, {Global Agnostics}). Metd TOV TPOGIOPIGUO TOL KOWOV-GTOYOL,
dwtvntdvetar M otpatnywkn Positioning (TomoBétmong) g pdpkag. H xevipum
amoeaon gival to didnupa Tvwomoinon vs [lpocappoyn (Glocal). O gortntrg mpénet
Vo TPOTEIVEL TAOG O YPNCIUOTOMGEL 1| ETOUPEIN TIC TPES OLUCTAGELS EMTVYING TOV
Global Brands (Quality Signal, Global Myth, Social Responsibility) kot mdg Oa
epappoocet to Movtého REACH ywo va eacoaricel moMticukn pevotdtnta (cultural

fluency).

Kegpaiaro 4: To Toxtiké Mapketivyk (Miypa 4P/7P) kon Ynowkn E@appoyn
To tehevtaio KEQALOO QPOPA GTNV TPOKTIKY] EQOPUOYT TNG CTPATNYIKNG UECH TOL
Miypatog Mépketivyk (4P 1 7P), evoopatdvovtog £vvoleg and tig AtodéEelg 3 ko 4.

1. TIpoidv (Product): Avaideton 1 avorykondtnto Yoo TpOSapUOYn 1 TVTOTOiNom
TOV TTPOTOVTOC/ VTN PEGING.

2. Twm (Price): Ilpoteiveton pio otpoatnyky| dieBvovg Tyordynong, Aappdvovrog
VIOYT TOV AVTAYOVIGUO, TO TPOGHETO KOGTOG Kot MOUVEG TPOUKTIKEG OTWS 1|
Metapipacticny Typwordynon 1 o Avtimpayatiopog.

3. Awwvoun (Place): Zyedialeton 10 KavdAl dtavouns, Aappavovioag vroym Tig
TOTIKEG VTOOOUES KOl TS TPOCOOKIEG TV MEANT®OV (T.X., TOANCY HECH

QOPUAKEIDV).



4. TlpodOnon (Promotion) & ¥Ynorokd Méoa: Zyeddleton pion OlokAnpouévn

Ytpatnykn Emwowoviag (IMC). H xevipwkn mpdtacn mpénel vo Pacileton
omv gpapuoyn tov Pnelwokov Mdpketivyk (Audheén 3), akolovbdvtag t0
RACE Model ({Reach} - {Act} - {Convert} - {Engage}). [Ipénet vo avaivBet
o poéiog tov SEO, tov Kowovikov Mécwov kot tov Anutovpytkov
[Tepieyopévov (Content Marketing/UGC). Atvetor Eueacn otnv amoeuyn g

TOMTICUIKNG OIKELOTOINGTG KOl TN TOMTICUIKNG VPPE®S GTN S10pn o).

AT OES Ko Xoumepdopato.

H epyasio olokinpdveton pe pio Kpirikn Zovoyn tov facik®v TpokAncemy kot pio

Avackonmnon g mbovng emttvyiog tov oyediov.

Mopon: Atopikn epyacia, 7.000 AéEewv.

[Ipwtotumio: Aroarteiton undevikn| yprion Al yuo Tig oTpaTNYIKEG TPOTAGELS KO
o EMOYOYKO ocvumepdopota. O @QOUTNTAG TPEMEL VoL XPNCYLOTOMGEL TOL
dedopéva TG avAvoNG Yoo Vo OTIOAOYNGEL KPLTIKG kaBe amdeacn (T.y.,
"Emdéyovpe to franchising emedn m moMTiopikn omdoToon ivar LYMAR,
ocbuewva pe ) Beopia e 4ng Atdretng, kot ot TOPOL pog etvor Teplopiopévot,
omwg avoivdnke oto SWOT.").

Biproypagia: Yrmoyxpewtikn ypnon g Piprloypapioc tov poadnuatog kot

TPOGOETOV OKAONUATKADV TTNYDV.



